Plan pracy — zakres obowigzkow

Centrum Informacji Turystycznej a zarzgdzanie markg GK (Dzianisz, Koscielisko, Witow)

Rok 2019 to konsekwentna realizacja przyjetej strategii realizowanej, ktéra mozliwa bedzie tylko i
wytgcznie przy wykorzystaniu dodatkowych srodkéw z obszaréw:

A. PLGD -, Filmowe Koscielisko” i ,,Skitourowe Koscielisko” — uzupetnienie oferty turystycznej
gminy

B. NCKi MKiDN - MTF2019 — rozpoznawalna marka wydarzenia kulturalnego

C. Budzet promocji gminy — mozliwos¢ zarzgdzania procesami komunikacyjnymi na poziomie
podstawowym. UWAGA! Brak informacji na temat realizacji bezposrednio podejmowanymi
przez urzad generuje sporg ilos¢ odstepstw i btedéw (na podstawie wnioskéw z roku 2018).

Zadania:

1. Wdrozenie aplikacji Mapa Atrakcji + rozwéj subdomeny (wskazniki)

2. Spotkanie z przedsiebiorcami - | kwartat

3. Zmiana wygladu i funkcji punktu obstugi turystéw -> przyjazna forma -> uruchomienie
sprzedazy on-line / zmiana struktury towarowej / czytnik kart + kasa + magazyn / przestrzen
zewnetrzna

4. Wznowienie prac nad SIW — ujecie kompleksowe + copy ,na szlaku...”

5. Adaptacja rozwigzan na wszystkich polach eksploatacji

6. Dalsze poszerzenie oferty turystycznej GK -> projekty PLGD + Hokus Krokus -> kazdy z
whnioskow zawiera szczegdtowy plan projektu z uwzglednieniem zadan czastkowych, celéw,
wskaznikéw / projekty juz wdrozone wymagajg szeregu proceséw komunikacyjnych dla
wykorzystania ich potencjatu

7. Rozwdj MTF — MKiDN — ,na szlaku” vs ,,na styku kultur” — lato / jesien -> wniosek zawiera
szczegotowy plan projektu z uwzglednieniem zadan czgstkowych, celéw, wskaznikéw

8. Festiwal Paderewskiego -> wniosek zawiera szczegétowy plan projektu z uwzglednieniem
zadan czgstkowych, celdw, wskaznikéw

9. Rozwdj w obszarze Social Media z wykorzystaniem kontentu zawartego w zadaniach
opisanych w pkt 6, 7, 8 i w ramach materiatow realizowanych w ramach budzetu
promocyjnego GK

10. Wykorzystanie potencjatu duzych imprez sportowych — Tatra Road Race (13.07.) + imprezy
wtasne

11. Spis z natury tablic informacyjnych i wprowadzenie tadu w tym zakresie

12. Analiza ruchu turystycznego, monitoring mediéw

13. Koordynacja prac -> PR, promocja, komunikacja

14. Dalsze zacies$nienie wspodtpracy z instytucjami gminnymi

15. Koordynacja prac zespotu CIT



